
Verwenden Sie eine professionelle Sprache.
Vermeiden Sie Witze.
Belästigen oder schikanieren Sie andere nicht.
Vermeiden Sie Obszönitäten, aufrührerische Kommentare,
Sarkasmus, Unwahrheiten oder unangemessene Sprache.

#3 · VERMEIDEN SIE EIN „ANTWORT-ALLEN“-MISSGESCHICK#3 · VERMEIDEN SIE EIN „ANTWORT-ALLEN“-MISSGESCHICK#3 · VERMEIDEN SIE EIN „ANTWORT-ALLEN“-MISSGESCHICK
Füllen Sie die Zeilen "An" und "CC" nur aus, wenn Sie bereit sind,
Ihre E-Mail zu senden.
Überprüfen Sie die Empfänger Ihrer E-Mail, bevor Sie auf Senden
klicken. 
Überprüfen Sie dreimal die Zeilen "An" und "CC", wenn Sie mit
vertraulichen oder geschützten Informationen antworten.
Schützen Sie Dateien mit vertraulichen oder persönlichen
Informationen mit einem Kennwort.
Überprüfen Sie, ob Sie die richtige Datei anhängen.

Eine E-Mail mit einem Anwalt des Unternehmens oder einem
externen Anwalt ist vor der Aufdeckung eines Rechtsstreits
geschützt.
Wenn Sie diese E-Mail an Dritte außerhalb des Unternehmens
weiterleiten oder in Ihre Kommunikation kopieren, verlieren Sie
diese Berechtigung.
leiten Sie keine vertraulichen Mitteilungen ohne die vorherige
Zustimmung eines Anwalts des Unternehmens oder eines
externen Rechtsbeistands weiter.




#4 · SEIEN SIE VORSICHTIG MIT PRIVILEGIERTEN E-MAILS#4 · SEIEN SIE VORSICHTIG MIT PRIVILEGIERTEN E-MAILS#4 · SEIEN SIE VORSICHTIG MIT PRIVILEGIERTEN E-MAILS

#1 · JEDE ART VON KOMMUNIKATION KANN ZU#1 · JEDE ART VON KOMMUNIKATION KANN ZU#1 · JEDE ART VON KOMMUNIKATION KANN ZU
EINEM ZUKÜNFTIGEN BEWEIS WERDENEINEM ZUKÜNFTIGEN BEWEIS WERDENEINEM ZUKÜNFTIGEN BEWEIS WERDEN

#6 · VERMEIDEN SIE ÜBERTREIBUNG UND HYPE#6 · VERMEIDEN SIE ÜBERTREIBUNG UND HYPE#6 · VERMEIDEN SIE ÜBERTREIBUNG UND HYPE

Nehmen Sie an, dass unbeabsichtigte Empfänger Ihre E-Mails lesen.
Seien Sie besonders vorsichtig, wenn Sie Dokumente mit vertraulichen
oder geschützten Informationen anhängen.




DENKEN SIE NACH, BEVOR SIEDENKEN SIE NACH, BEVOR SIEDENKEN SIE NACH, BEVOR SIE
AUF "SENDEN" KLICKENAUF "SENDEN" KLICKENAUF "SENDEN" KLICKEN

Einschließlich E-Mails (plus Anhänge), SMS, Instant Messages
und Voicemails.
behandeln sie wie jede andere formelle Kommunikation.
Überlegen Sie, wie Ihre Worte später interpretiert werden
können.

#2 · ANGENOMMEN, IHRE KORRESPONDENZ IST#2 · ANGENOMMEN, IHRE KORRESPONDENZ IST#2 · ANGENOMMEN, IHRE KORRESPONDENZ IST
NICHT PRIVATNICHT PRIVATNICHT PRIVAT

Spekulationen, Meinungen, Annahmen und Vermutungen können
bei einer späteren Untersuchung wie Tatsachen aussehen, zum
Beispiel Meinungen über die Leistung eines Produkts.
Bleiben Sie bei dem, was Sie wissen.
Wenn Sie sich nicht sicher sind, sagen Sie es.
Seien Sie sachlich.

#5 · NICHT RATEN#5 · NICHT RATEN#5 · NICHT RATEN

Machen Sie klare und einfache Aussagen.
Vermeiden Sie die Verwendung von Großbuchstaben, Abkürzungen
oder Emojis, die später falsch interpretiert werden könnten.

#7 · SEIEN SIE PROFESSIONELL#7 · SEIEN SIE PROFESSIONELL#7 · SEIEN SIE PROFESSIONELL

WIR SIND RPM UND UNSER ERFOLG HÄNGT DAVON AB, DASS JEDER
VON UNS DEN RICHTIGEN WEG EINSCHLÄGT UND UNSEREN WERT
VON 168® ANNIMMT, UM DIE RICHTIGEN ENTSCHEIDUNGEN ZU
TREFFEN.
KONTAKTIEREN SIE UNS: COMPLIANCE@RPMINC.COM


